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Informe de ejecucion

FASE II: Desarrollo capacidades estratégicas en innovacidon y modelo de negocio

TEMA 8: Produccién Consciente como modelo de negocio en la industria de la Moda

17 Junio 2026 — 8:00am- 12:00pm

Fortalecer las capacidades de los emprendedores del sector moda para comprender la produccion

consciente como una estrategia de negocio sostenible, integrando principios c doen éemcoinco.m ia circular,
ética laboral, innovacién y ecodisefio para generar valor ambiental, social y e

Ejes tematicos desarrollados

1. El modelo actual de la industria de la moda y sus impactos

Se analizé el modelo lineal tradicional de la industria de la moda, basado en producir, consumir y
desechar, identificando las consecuencias ambientales y sociales derivadas de la sobreproduccion,
el uso excesivo de recursos naturales y la generacidon masiva de residuos textiles. Se reflexiond sobre
la necesidad de transformar este modelo hacia practicas mds responsables y sostenibles.

2. Produccion consciente como modelo de negocio

Se abordé la produccidn consciente como una alternativa estratégica que integra criterios
ambientales, sociales y econdmicos en la toma de decisiones empresariales. Los participantes
comprendieron que la sostenibilidad puede convertirse en una ventaja competitiva y una
oportunidad para generar valor dentro de sus emprendimientos.

3. Pilares de la produccién consciente

Se profundizd en los tres pilares fundamentales de este modelo: el uso de materiales ecoldgicos, la
circularidad y la ética laboral. Se destacd la importancia de incorporar fibras organicas, recicladas o
regenerativas; disefiar productos con mayor durabilidad y posibilidades de reutilizacidn; y promover
cadenas de suministro transparentes con condiciones laborales dignas y justas.

4. El nuevo comportamiento del consumidor

Se explicé como los consumidores actuales son mas conscientes e informados, demandando
transparencia, trazabilidad y evidencia real sobre las practicas sostenibles de las marcas. Asimismo,
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se analizé la creciente disposicion de algunos segmentos del mercado a pagar mas por productos
que generen un impacto positivo y ofrezcan calidad y durabilidad.

5. Innovacion en biomateriales y materiales sostenibles

Se presentaron alternativas innovadoras para la produccién responsable, como el uso de fibras
regenerativas, materiales de origen vegetal y biomateriales que reducen el impacto ambiental frente
a las materias primas convencionales. Estas opciones fueron analizadas como oportunidades para la
diferenciacidn y la innovacidn dentro del sector moda.

6. Tecnologia aplicada a la moda responsable

Se abordd el papel de herramientas tecnoldgicas como el disefio 3D, la inteligencia artificial y los
sistemas de trazabilidad digital para optimizar procesos, reducir desperdicios, mejorar la planificacién
de la demanda y ofrecer informacidn transparente sobre el ciclo de vida de los productos.

7. Economia circular y gestion de residuos

Se reflexiond sobre la necesidad de implementar estrategias que permitan extender la vida util de los
productos, recuperar materiales y reincorporarlos a nuevos ciclos productivos. Se presentaron
ejemplos de iniciativas basadas en el upcycling y la reutilizacidon de recursos como alternativas para
disminuir la generacion de residuos textiles.

8. Casos de referencia y experiencias inspiradoras

Se analizaron ejemplos internacionales y nacionales que evidencian cémo es posible construir modelos
de negocio rentables a partir de principios sostenibles. Estas experiencias permitieron identificar
buenas practicas relacionadas con innovacion, comercio justo, rescate cultural y responsabilidad social
aplicadas al sector moda.

9. Herramientas de ecodiseiio para la mejora continua

Se introdujo la Rueda Estratégica del Ecodisefio como una metodologia para evaluar el desempefio
ambiental de un producto a lo largo de su ciclo de vida. Los participantes reconocieron esta
herramienta como un mecanismo para identificar oportunidades de mejora, promover la innovacion
sostenible y establecer planes de accidn concretos dentro de sus emprendimientos.
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10. Responsabilidad compartida y compromiso con el cambio

Finalmente, se promovié una reflexién sobre el papel que desempefian disefiadores, empresarios,
proveedores y consumidores en la transformacion del sistema moda, destacando que la construccién
de una industria mds consciente requiere decisiones responsables, colaboracion y compromiso
colectivo para generar un impacto positivo en el entorno.

Resultados

* Comprension de la produccidon consciente como una estrategia de negocio que integra el
equilibrio entre los impactos ambientales, sociales y econdmicos dentro de los
emprendimientos del sector moda.

Reconocimiento de la necesidad de transformar los modelos tradicionales de produccién
hacia practicas mds responsables y sostenibles.

Mayor sensibilizacién frente a los impactos ambientales generados por la industria de la
moda, especialmente en relacidon con el uso de recursos naturales y la generacién de
residuos textiles.

Identificacidn de los pilares de la producciéon consciente, incluyendo el uso de materiales de
menor impacto, la economia circular y el fortalecimiento de practicas laborales éticas.

Comprensién del papel que desempeian los consumidores conscientes y la importancia de la
- transparencia en la comunicacidon de las acciones sostenibles de las marcas.

Reconocimiento de la innovaciéon como una oportunidad para incorporar biomateriales,
fibras regenerativas y nuevas alternativas que permitan reducir el impacto ambiental de
los productos.

. Mayor claridad sobre el potencial de herramientas tecnoldgicas, como la trazabilidad y la
digitalizacién, para optimizar procesos y fortalecer la confianza del consumidor.

Identificacién de oportunidades para implementar estrategias de economia circular
mediante la reutilizacidn, el reciclaje y la extension de la vida util de los productos.

Fortalecimiento de la capacidad para evaluar el desempeiio ambiental de un producto a
través de herramientas como la Rueda Estratégica del Ecodisefio.

« Desarrollo de habilidades para identificar fortalezas y dreas criticas de mejora a lo largo del
ciclo de vida de los productos ofrecidos por cada emprendimiento.
Reconocimiento de la importancia de establecer planes de accidon concretos que contribuyan
a mejorar el desempeno ambiental y generar valor para los clientes.
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* Sensibilizacién sobre la responsabilidad compartida que tienen empresarios, disefiadores,
proveedores y consumidores en la construccién de una industria de la moda mds consciente
y sostenible.

Fortalecimiento de una visién estratégica orientada a generar innovaciéon, competitividad y
crecimiento empresarial a partir de practicas responsables.

Estos resultados evidencian no solo la apropiacidn de conceptos relacionados con la produccién
consciente y la sostenibilidad, sino también la capacidad de los participantes para analizar
criticamente sus propios productos e identificar acciones concretas de mejora que contribuyan a la
creacién de valor ambiental, social y econdmico dentro de sus emprendimientos.

Plan de accidon

Que cada participante evalle los procesos y productos de su emprendimiento desde una
perspectiva de produccidon consciente, identificando oportunidades para reducir impactos
ambientales, optimizar el uso de recursos y fortalecer practicas responsables a lo largo del ciclo de
vida del producto. Asimismo, se espera que, a partir de la aplicacidon de la Rueda Estratégica del
Ecodiseiio, definan acciones concretas orientadas a incorporar principios de economia circular,
mejorar el desempeio ambiental de sus productos y generar valor sostenible para sus clientes,
contribuyendo a la competitividad y crecimiento responsable de sus marcas.

Desarrollo de la sesion
Actividad inicial

Se inicié la jornada con una reflexion sobre las practicas actuales de produccién implementadas por
los emprendimientos participantes, permitiendo identificar qué tan conscientes son los procesos
utilizados y cuales son los principales retos relacionados con el uso de recursos, la generacion de
residuos y el impacto ambiental de sus productos.

Marco conceptual

Se explicaron conceptos asociados a la produccién consciente, la economia circular y la
sostenibilidad en la industria de la moda, comprendiendo la necesidad de transitar de modelos
lineales de "producir, usar y desechar" hacia modelos mads responsables que integren beneficios
ambientales, sociales y econdmicos.

Produccidn consciente y sostenibilidad

Se analizaron los pilares fundamentales de la produccién consciente, destacando la importancia del
uso de materiales ecoldgicos, la implementacién depracticas de circularidad y el fortalecimiento de
la ética laboral dentro de las cadenas de valor. Asimismo, se reflexiond sobre cdmo estas acciones
pueden convertirse en ventajas competitivas paralos emprendimientos del sector moda.
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Innovacidn y tecnologia aplicada a la moda responsable

Se presentaron ejemplos de innovacidn mediante el uso de biomateriales, fibras regenerativas y
herramientas tecnolégicas como el disefio 3D, la inteligencia artificial y los sistemas de
trazabilidad, evidenciando su potencial para optimizar recursos, reducir desperdicios y responder
a las nuevas exigencias del mercado.

Consumo consciente y responsabilidad compartida

Se abordd el cambio en el comportamiento del consumidor, destacando la creciente demanda de
transparencia, comercio justo y productos con impacto positivo. Los participantes reflexionaron
sobre la responsabilidad compartida entre empresas, proveedores y consumidores para impulsar
una transformacion sostenible de la industria.

Actividad final

Los participantes desarrollaron el taller de aplicacion de la Rueda Estratégica del Ecodisefio,
seleccionando un producto real de sus emprendimientos para evaluar su desempeiio ambiental a lo
largo del ciclo de vida. A partir del diagndstico obtenido, identificaron fortalezas, areas criticas de
mejora y formularon acciones concretas orientadas a optimizar sus productos bajo principios de
ecodisefio y economia circular.

Diagndstico por fases

Fase 1: Reconocimiento

Identificacion de practicas de produccién tradicionales con escasa incorporacion de criterios
de sostenibilidad.

Dificultad para reconocer los impactos ambientales y sociales generados durante el ciclo de
vida de los productos.

* Limitado conocimiento sobre herramientas y estrategias de produccidn consciente
aplicables a los emprendimientos.

Fase 2: Apropiacion conceptual

Comprensién de los principios de la produccién consciente, la economia circular y el
ecodisefio como alternativas para transformar los modelos de negocio.

* Reconocimiento de la importancia de integrar materiales sostenibles, ética laboral y
practicas responsables dentro de la cadena de valor.

» Sensibilizacidn frente a las nuevas demandas del consumidor en términos de transparencia
ysostenibilidad.

m» >

CALLE Sé6# 44-97, BARRIO TERRAZAS, BUCARAMANGA-SANTANDER, COLOMEBIA

u @colombiafashionsummit c-;:r*.lr:r::.‘.lsn'-b'ann::c:r'.:.::s @gmail.com E;f{“;’;;,‘:_';:;:




CFS

COLOMBIA
FASHION
SUMMIT

FUNDACION DE FORMACION

Fase 3: Aplicacién

Capacidad para analizar un producto real mediante la Rueda Estratégica del Ecodisefio.
Identificacion de fortalezas y oportunidades de mejora relacionadas con materiales,
produccidn, distribucién, uso y fin de vida del producto.

Formulacion inicial de acciones orientadas a optimizar el desempefio ambiental y social de
los emprendimientos.

Fase 4: Evaluacion

Reflexion critica sobre el impacto que generan los productos y procesos actuales de cada
empresa.

Identificacion de dreas prioritarias de intervencién para avanzar hacia modelos mas
sostenibles.

Reconocimiento de la importancia de implementar planes de accidon que permitan mejorar
continuamente el desempefio ambiental y generar valor para los clientes y la sociedad.

Mejoramiento de la fase

Oportunidades de mejora

Fortalecer la transicién hacia modelos de produccién mas conscientes mediante la incorporacién de
principios de sostenibilidad, ecodiseino y economia circular en los procesos productivos. Asimismo,
promover la innovacidn responsable y la evaluacion continua del desempefio ambiental de los
productos para generar valor agregado, optimizar recursos y responder a las nuevas exigencias del
mercado.

Recomendaciones

Incorporar criterios de sostenibilidad en la seleccién de materiales, priorizando alternativas
recicladas, reciclables, renovables o de menor impacto ambiental.

Implementar estrategias de ecodisefio que permitan reducir desperdicios y optimizar el uso
de recursos durante la produccién.

Evaluar periddicamente el ciclo de vida de los productos mediante herramientas como la
Rueda Estratégica del Ecodisefio.

Disefiar productos con mayor durabilidad, reparabilidad y potencial de reutilizacién o
reciclaje.

Fortalecer practicas de produccion ética, promoviendo condiciones laborales justas y
transparentes dentro de la cadena de valor.

Incorporar tecnologias y procesos innovadores que contribuyan a la eficiencia energéticay
a la reduccion de residuos.

Sensibilizar a los consumidores sobre el valor de la moda responsable y el impacto positivo
de decisiones de compra mas conscientes.
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Establecer planes de accién con metas concretas para mejorar progresivamente el
desempefio ambiental y social de los emprendimientos.

Falencias de los emprendimientos

Principales debilidades detectadas

* Desconocimiento de los impactos ambientales generados por los productos a lo largo de su

ciclo de vida.

« Uso limitado de materiales sostenibles o de menor impacto ambiental dentro de los
procesos productivos.
Escasa implementacién de estrategias de economia circular orientadas a la reutilizacion,
reciclaje o recuperacion de materiales.
Procesos de produccién con poca optimizacion en el consumo de recursos, energia y gestion
de residuos.
Falta de herramientas para evaluar objetivamente el desempefio ambiental de los
productos.
Limitada incorporacion de criterios de ecodisefio en las decisiones relacionadas con el
desarrollo y redisefio de productos.
Dificultades para identificar oportunidades de innovacién sostenible que generen valor
* agregado y diferenciacion en el mercado.

Poca planificacion estratégica para avanzar hacia modelos de produccién mas responsables
« yconscientes.

Mejoras recomendadas
* En produccidn consciente
« Incorporar criterios ambientales y sociales en la toma de decisiones relacionadas con el
disefio y la produccién.
« Promover una cultura organizacional orientada a la sostenibilidad y la mejora continua.

* En materiales y recursos
« Priorizar el uso de materiales reciclados, reciclables, renovables o de menor impacto
ambiental.
. Implementar acciones para optimizar el uso de materias primas y reducir desperdicios
durante la fabricacidn.

* En ecodisefio y economia circular
« Aplicar herramientas como la Rueda Estratégica del Ecodisefio para evaluar y mejorar el
desempeino ambiental de los productos.
. Disefar productos mas duraderos, reparables y con posibilidades de reutilizacién o reciclaje
al finalizar su vida util.
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En innovacidn y tecnologia

« Explorar alternativas innovadoras como biomateriales y tecnologias que contribuyan a la
eficiencia y reduccién de impactos.

. Incorporar herramientas de trazabilidad y control que permitan evidenciar practicas
responsables.

En planeacién y mejora continua

. Establecer planes de accidon con metas y responsables para implementar mejoras
sostenibles.

. Evaluar periédicamente los avances alcanzados e identificar nuevas oportunidades de
optimizacidn e innovacion.

Examen final por médulo

Nombre de la actividad
Aplicacidon de la Rueda Estratégica del Ecodisefo

Descripcién

La actividad consistié en seleccionar un producto real del emprendimiento para analizar su desempefio
ambiental mediante la aplicaciéon de la Rueda Estratégica del Ecodisefio. Los participantes evaluaron
cada una de las etapas del ciclo de vida del producto, identificando

fortalezas, debilidades y oportunidades de mejora relacionadas con materiales, procesos

productivos, distribucidon, uso y disposicion final. A partir del diagndstico obtenido, construyeron
una ruta de accidon orientada a fortalecer la sostenibilidad y generar mayor valor para sus clientes.

Instrucciones para los participantes
1. Seleccionar un producto que actualmente fabrique, comercialice o distribuya el

emprendimiento.
2. Realizar un diagndstico inicial describiendo la funcidn del producto, materiales utilizados,

proceso de fabricacidn, empaque, vida util y destino final.
3. Evaluar el producto mediante la Rueda Estratégica del Ecodisefio, calificando las ocho

dimensiones establecidas seglin su desempeiio ambiental.
4. Calcular los promedios obtenidos y construir la representacidn grafica de la rueda para

visualizar fortalezas y dreas criticas de mejora.
5. Identificar oportunidades de innovacion sostenible y reflexionar sobre posibles alternativas
de rediseno.

6. Seleccionar las tres dreas con menor puntuacién y formular acciones concretas para mejorar

el desempeiio ambiental del producto durante los préximos seis meses.
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Criterios de evaluacion

« Claridad y precision en el diagnéstico inicial del producto.

« Capacidad para aplicar correctamente la metodologia de la Rueda Estratégica del
Ecodisefio.

. Coherencia en el andlisis de los impactos ambientales identificados.

. Pertinencia y viabilidad de las acciones de mejora propuestas.

. Capacidad de reflexion sobre oportunidades de innovacién y sostenibilidad dentro del
emprendimiento.

Resultados del ejercicio

*  Mayor comprension sobre los impactos ambientales asociados al ciclo de vida de los

productos.

. ldentificacion de fortalezas y debilidades en términos de sostenibilidad dentro de los
emprendimientos participantes.
Reconocimiento de oportunidades para incorporar principios de ecodiseio y economia
circular en los procesos productivos.
Desarrollo de propuestas concretas para optimizar materiales, reducir desperdicios y
mejorar la gestidn de recursos.
Fortalecimiento de las capacidades para tomar decisiones orientadas a la innovacion
sostenible y la produccidn consciente.
Construccion de planes de accion enfocados en mejorar progresivamente el desempefio
ambiental y generar valor agregado para los clientes.

Registro fotografico

Espacio destinado para anexar evidencia fotografica de la sesidn y actividades desarrolladas.

Registro Asistencia

Espacio destinado para anexar listado de asistencia de los participantes.
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